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摘  要：随着数字媒介与文化消费方式的发展，非物质文化遗产的传播亟须探索新的表达路径。本文以川西非遗盲

盒 IP 开发为研究对象，从数字化传播视角分析非遗文化资源转化过程中存在的问题，探讨传统文化符号向现代 IP 形

象转译的实现机制。研究认为，川西非遗盲盒开发需要在文化真实性与市场传播需求之间建立平衡，通过文化符号

重构、互动传播机制升级以及 IP 共创模式构建，实现非遗文化资源的现代化表达，为民族地区非遗数字化传播与文

创开发提供参考。
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Abstract: With the development of digital media and cultural consumption patterns, it is urgent to explore new expressive 
approaches for the communication of intangible cultural heritage (ICH). Taking the IP development of Western-Sichuan 
intangible cultural heritage blind boxes as the research object, this paper analyzes the problems arising in the transformation 
of ICH cultural resources from the perspective of digital communication, and discusses the implementation mechanism for 
translating traditional cultural symbols into modern IP images. The study concludes that the development of Western-Sichuan 
ICH blind boxes requires striking a balance between cultural authenticity and market communication demands. Through 
reconstructing cultural symbols, upgrading interactive communication mechanisms and building an IP co-creation model, 
modern expression of ICH cultural resources can be realized, which provides references for the digital communication and 
cultural-creative product development of intangible cultural heritage in ethnic regions.
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前言：

非物质文化遗产承载地域历史与独特审美，是中华优

秀传统文化的重要载体。数字时代，非遗传统传播模式难

以吸引青年受众，借助新媒介活化非遗成为重要方向。盲

盒依托 IP、收藏与社交属性深受年轻人喜爱，其人格化、

情感化、互动化特质，为非遗的现代传播创新提供可行路径。

一、川西非遗盲盒 IP 开发基础与现实困境

（一）川西非遗资源的文化价值与视觉特征

“川西”为广义四川西部民族地区，包含阿坝、甘孜、

凉山三州，是藏、羌、彝民族文化交汇之地，孕育出特色

鲜明的非遗资源。这些非遗积淀着地域历史，拥有丰富的

视觉符号、故事素材与美学价值，是文化 IP 创作的重要基础。

川西非遗拥有鲜明的视觉符号，羌绣纹样、藏族唐卡

图案、彝族漆器配色等独具特色，经现代设计转化后可作

为地域视觉元素，运用于盲盒形象、包装及衍生设计；同

时其深厚的文化底蕴也具备较大 IP 开发潜力，格萨尔史诗、

藏戏、羌族传说等丰富的人物故事与民族记忆，能够为盲

盒 IP 提供角色与世界观设定，让产品不再只是简单实物，

而是承载文化内涵的 IP 载体。

（二）盲盒 IP 作为非遗传播的新型载体

盲盒有别于传统文创产品，其核心价值是通过绑定 IP

内核构建起的情感联结与交互体验。消费者在购买盲盒的

过程中，同时完成了角色认知、故事解读与社交分享，这

也让盲盒具备了更强的文化渗透力与传播效能。

对于非物质文化遗产传播而言，盲盒能够有效降低非

遗文化的触达门槛。传统非遗多通过线下展览、纪实影像

及专业解说等渠道开展宣传，普通受众尤其是年轻群体常

因文化语境差异产生距离感，缺乏主动深入了解的意愿。

盲盒则以轻量化、趣味化的呈现方式，将厚重的文化内涵

转化为可触摸、可收藏的具象实物，让大众能够在日常消
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费场景中，潜移默化地感知非遗的精神内核与文化底蕴。

盲盒的系列性以及社交性也使得文化的传播具有连续

性。一个成熟的盲盒 IP 通常需要对其自身的角色定位、故

事背景以及产品线进行长期的经营管理而不是一次性的产

品设计。这种 IP 经营方式可以打破传统的非遗传播中“一

次性展出，短暂的关注度”的局面，使文化的传播由被动

地接受变为主动地参与。

（三）非遗文化属性与盲盒消费逻辑之间的矛盾

非遗文化具有很强的地域性、历史性、仪式性，大多

文化符号是民族记忆、生活习惯、精神内核的一种象征。

比如藏戏面具、唐卡图纹以及一些民族图案，都是有其特

定的文化根源和使用规定的。在商业开发过程中，如果不

去了解它的文化出处，仅仅作一个娱乐化的简单处理，会

弱化其文化的意义，甚至产生文化误解。

盲盒作为一种潮流商品，更注重趣味性、交互性，与

非遗文化的“严肃性”有较大差别，贴近年轻群体的文化

表达是其特点所在，它们一般以角色塑造、系列收藏及社

交推广为卖点来吸引消费者。如果一味地顺应市场需求，

可能会使得非遗文化变成一种形式化、符号化的东西；但

是如果一味地保留传统的表现形式又会显得不合时宜。因

此，川西非遗盲盒的开发问题需要在保护与商业化之间形

成良好的转换方式。在继承原有的文化底蕴的前提下，让

非遗符号能够符合当下的传播形式。

二、川西非遗盲盒 IP 数字化传播的转化机制

（一）文化符号转译：从传统元素到 IP 形象

把非遗融入盲盒 IP 创作，实质是传统民俗符号向当代

设计语言的转译。非遗符号根植于特定民族的历史环境，

蕴含的文化内涵不易被现代消费者直接读懂，设计转化时

应当兼顾受众理解难度与文化内核，既不能为迎合大众弱

化文化原貌，也不能固守传统造成理解障碍。

完成该转译首先要整理归纳非遗视觉资源，川西拥有

羌绣纹样、彝族漆器色彩、藏戏面具造型等丰富素材，不

可直接照搬，需结合现代审美提炼再创作，例如将繁复图

案抽象简化、重构传统配色，适配当下消费市场。其次要

从视觉符号进一步打造富有情感的 IP 形象，依托非遗传说

与民族文化搭建角色设定与故事框架，如重塑格萨尔、藏

戏人物 IP，使消费者透过产品感知深层文化。此外符号转

化必须坚守文化本真，创新不等于随意篡改文化内容，对

特殊文化符号划定使用边界，规避过度娱乐化带来的文化

误读，在尊重本源的前提下创新表达，实现非遗与现代 IP

设计的有机融合。

（二）传播机制升级：从文化展示到互动体验

传统的非遗推广方式主要是以展览、讲座等方式为主，

重在对文化知识的传播，消费者处于被动接受的地位。而

在互联网环境下，年轻人更注重的是体验感、交流感以及

感受感。所以川西非遗盲盒 IP 应该由单向传播转变为用户

互动式传播。

盲盒产品自身带有天然的互动属性，当消费者买到盲

盒之后，就会通过拆盒、收藏、交流等方式参与到产品当

中去，在这一过程中就能够加深消费者对于文化产品的感

情，相比于传统的文化展览方式，盲盒则是把非遗文化植

入到日常生活当中去，使文化传播由原来的“看文化”变

为“玩文化”。

数字媒体更是拓宽了盲盒 IP 的传播广度，在短视频平

台上、在社交网络平台上、在数字媒体平台上，都可以针

对 IP 的角色形象进行持续性的内容传播，如角色故事讲解、

制作过程的介绍、开箱体验等，让消费者不仅仅是对商品

的本身感兴趣，而且逐渐熟悉其背后的文化内涵。数字化

的传播让非遗从静止的展示品变成了有生命力的、可以随

时交流的文化产品。

数字技术还可以丰富消费者的参与感受，比如可以通

过数字藏品、线上互动活动以及虚拟形象的设计等方式把

实体盲盒与数字化的宣传联系在一起，使消费者在购买一

个实物的商品的同时也得到了与文化相关的数字体验，进

而加强了对非遗文化宣传的连续性。也创造了一种新的文

化传播关系，把消费者从传统意义上的听众变成了文化传

播的参与者。

（三）价值关系重构：从文化保护到多元共生

非遗保护长期以来主要依靠政府支持、传承人培养以

及文化展示等方式，其重点在于保存文化资源。在数字消

费环境下，仅依靠保护机制难以实现非遗的长期发展，需

要探索文化价值与市场价值之间的结合方式。

川西非遗盲盒 IP 开发提供了一种新的价值转化模式。

首先，IP 开发提高了非遗文化的社会关注度。通过年轻化

的商品形式，让原本只是小众的地方文化进入更大的消费

市场，让更多人接触到川西民族文化。其次，商业宣传反

哺了文化保护。成熟的非遗 IP 可以产生一定的经济效益，

为手工艺人和设计人员以及当地的文化产业带来一定的收

入，从而增强非遗保护的可持续性。文化宣传就不仅仅是

靠政府的拨款，而是可以得到一定的市场回报。最后，非

遗盲盒 IP 还带动了地方文化的发展。川西非遗和当地的社

区、旅游景点、民俗文化体验等联系紧密。当盲盒商品和

线下的文化体验相结合的时候就会吸引更多的消费者由线

上的关注到线下的体验，使文化宣传、产业发展、地方经

济之间产生良好的循环作用。

由此可见，非遗盲盒 IP 的开发是在文化保护基础上建

立新的价值循环。在数字传播、IP 运营和市场机制的推动下，

使非遗文化获得新的传播空间，实现传统文化资源与现代

社会需求之间的共生发展。

三、川西非遗盲盒 IP 数字化传播开发路径

（一）建立文化参与型 IP 共创机制

非遗盲盒 IP 开发首先需要解决文化真实性问题。由于

非遗文化具有地域性和民族性，其符号背后往往包含复杂

的历史背景和文化意义。因此，IP 开发不能仅由设计者单

方面完成，而需要形成多主体参与的共创机制。

在这一过程中，非遗传承人应作为文化内容的重要参
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与者，对文化符号的使用范围、设计表达方式以及文化禁

忌进行指导，确保 IP 开发不会脱离原有文化背景。设计团

队则负责将传统文化转化为符合现代审美需求的视觉形象，

包括角色造型、产品形式以及故事体系设计。同时，高校、

文化机构以及市场平台可以参与产品测试和传播推广，通

过用户反馈不断优化 IP 内容。

这种共创模式能够改变过去非遗文创开发中“提取元

素—设计产品—完成销售”的单向流程，使文化传承者、

设计者和消费者形成互动关系。一方面，传承人的参与能

够保障文化表达的准确性；另一方面，市场反馈能够帮助

设计者了解消费者需求，使 IP 形象更加符合现代传播规律。

（二）构建系列化盲盒产品体系

盲盒 IP 的核心竞争力在于持续性的角色运营和产品体

系建设。因此，川西非遗盲盒开发需要突破目前简单的纹

样应用模式，从单一产品设计转向系列化 IP 体系构建。

一方面，可以围绕具有较强故事性的非遗资源开发角

色型盲盒，通过角色设定、故事背景和系列收藏机制，形

成具有完整世界观的 IP 形象。此类产品能够增强消费者的

情感连接，提高 IP 的长期发展潜力。另一方面，可以开发

以传统视觉符号为核心的文化衍生型盲盒。例如，将羌绣

纹样、彝族漆器图案以及藏族传统色彩体系进行现代化转

化，应用于盲盒包装、装饰配件或角色服饰设计中。这类

产品开发难度相对较低，能够作为非遗 IP 进入市场的基础

形式。

此外，还可以探索功能化盲盒产品，将非遗文化融入

日常生活用品之中。例如，将民族纹样应用于文具、生活

用品或旅游纪念品，使非遗文化突破传统摆件形式，进入

更加广泛的消费场景。通过不同层级产品组合，可以形成“核

心 IP 角色—文化衍生产品—生活化应用”的产品体系，使

非遗盲盒不仅具有收藏价值，也具有持续传播能力。

（三）打造线上线下融合传播模式

数字化传播是非遗盲盒 IP 区别于传统文创产品的重要

优势。单纯依靠实体销售难以形成持续影响力，因此需要

结合数字媒介建立线上线下一体化传播模式。

在线上层面，可以利用短视频平台、社交媒体以及数

字平台进行 IP 内容传播。例如，通过角色故事介绍、非遗

制作过程展示、盲盒开箱分享等内容，提高年轻群体对非

遗文化的关注。同时，可以结合线上互动活动，让消费者

参与角色设计、产品投票和主题传播，增强用户参与感。

在线下层面，可以将盲盒产品与文化体验活动结合。

例如，在川西旅游区域设置非遗体验空间，让消费者通过

购买产品进一步了解当地文化，通过手工体验、传承人交

流等方式增强文化感知。这种模式能够突破传统文创销售

模式，使产品成为连接消费者与文化场景的媒介。

结语：

非遗盲盒 IP 开发并不是简单地将传统元素添加到潮流

产品之中，而是在尊重文化内涵的基础上，通过现代设计

语言和数字传播方式实现文化价值的再创造。未来，川西

非遗盲盒 IP 的发展仍需要进一步关注用户接受程度、文化

符号使用规范以及长期运营机制等问题。只有在文化真实

性、设计创新和市场传播之间建立平衡，才能推动非遗文

化在数字时代实现更加持续的发展。
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